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Мобильная  телефонная  связь  –  крупнейшее  нововведение  современности 
которое в 2009 году охватило 4,6 миллиарда абонентов; история ее распространения 
иллюстрирует ряд сложных проблем моделирования распространения инноваций [1]. 
Так, классическая эпидемическая модель атомизованного общества способна описать 
данные массовых опросов  о  личном владении  сотовым телефоном,  но  не  данные о 
наличии этого устройства в домохозяйстве.

C целью построения количественной модели, объясняющей более широкий круг 
данных опросов, мы использовали допущения [2]: 1) Условный “глава домохозяйства” 
первоначально приобретает новинку для себя, становится ее официальным владельцем; 
2)  Период  времени между приобретением домохозяйством  мобильного терминала  и 
началом  использования этого  устройства  всеми  взрослыми  членами  домохозяйства 
пренебрежимо  мал;  3)  На  решение  взрослого  россиянина  о  покупке  нововведения 
влияет доля KtU /)(  других пользователей среди взрослого населения.

В  нашей  модели  [2]  потенциал  распространения  нововведения  )(tM  
предполагался постоянным. Однако такое предположение игнорирует имевшее место в 
реальности значительное удешевление услуг мобильной связи и вызванный тем самым 
рост  потенциала  )(tM .  В  настоящей  работе  с  данными  опросов  сопоставлены 
результаты  расчетов  при  помощи  модели  с  переменным  потенциалом  )(tM . 
Количество владеющих сотовыми телефонами домохозяйств  численностью  i членов 
при  этом  выражается  формулой  ( ) )(
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